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AGENDA

ENFOQUE DEL REPORTE

Objetivo

Generar informacion valiosa sobre el

Podcast y su consumo en Argentina.

Metodologia

Analisis de la informacioén a partir de
Kantar Ibope Media (TGl); Investigacion
global de Spotify para creadores de
podcasts (Marzo de 2024) + Podcast
Trends Tour de Spotify (2024) + Notas
en Infobae + Brochure Comercial de
Radio Bla + Podcast Charts by Spotify
(Argentina)/23 de Junio de 2025
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INFO GENERAL

Definiendo al Podcast

Es un medio digital que consta de episodios de audio (o video)
gue se centran en un tema especifico.

Caracteristicas propias:
- Puede ser episédico/seriado
— Descargable/suscripcién
- Aborda una o varias tematicas especificas

Por otra parte, los podcasts estan disponibles a través de
archivos o plataformas por streaming y una de sus grandes
ventajas es que el usuario puede escucharlo cuando lo desee y
cuantas veces quiera.

Las personas pueden - mediante aplicaciones o desde la web -
disfrutar de escuchar noticias, historias, relatos, entrevistas,
entre otras a través de sus dispositivos méviles sin necesidad
de estar pegado a su pantallay con la posibilidad de hacer otras
tareas simultaneamente.
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30 de Septiembre de 2014

Steve Lee, el fundador de Modern Life Network (una web que
ofrece un gran numero de podcast relacionados con la
tecnologia, estilo de vida, deportes, negocios y sociedad) celebré
el dia Nacional del Podcast con una emision de 6 horas.

Viendo la repercusion del podcast a nivel internacional fue que se
establecid a partir del 2014 al 30 de Septiembre como el Dia
Internacional del Podcast.

© 2025 OSA Fuente: Infobae.com y Kantar Ibope Media



DIMENSIONANDO OYENTES OS \
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PENETRACION DEL PODCAST

EVOLUCION - ESCUCHA DE PODCAST
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© 2025 OSA Fuente: Kantar Ibope Media/ Argentina TGl (Espafol) TGl AR - Informe de Tendencias (Target: Escucha Podcast: si)



DIMENSIONANDO AL PODCAST

PERFIL DEMOGRAFICO

COMPARATIVO VS TOTAL POBLACION
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CARACTERISTICAS DEL PODCAST

ALGUNAS VENTAIJAS

COMO FORMATO

ON DEMAND

Esta condicion permite
que el contenido se
pueda escuchar dondey
cuando quieras.

MULTIPLES
DISPOSITIVOS

Lo escuchas en multiples
dispositivos (PC, Tablet,
Smartphone).

&
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MULTIPLATAFORMA

Se puede escuchar
desde Spotify, ITunes,
apps de podcast, etc.

ATEMPORAL

Lo cual te permite poder
irsumando cada vez
M3as audiencia.

X0

© 2025 OSA Fuente: Brochure Comercial de Radio Bla



CARACTERISTICAS DEL PODCAST

EL GRAN DIFERENCIAL

Al escucharlo al oido,

se genera una situacion de confianza, cercania y
en consecuencia se da un altisimo grado de
fidelizacion.

Mas de la mitad (52%) de los creadores
encuestados concuerdan en que sienten que
pueden ser mas auténticos y fieles a si mismos
en Spotify que en su plataforma de redes
sociales (1).

© 2025 OSA Fuente: Brochure Comercial de Radio Bla; (1) Investigacion global de Spotify para creadores de podcasts, de marzo de 2024.



ACTIVIDADES REALIZADAS
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ACERCA DE LA ESCUCHA

(.CUALES SON cocuchar pra srence
LAS RAZONES

POR LAS QUE

ESCUCHA
PODCAST? compaii

Escuchar charlas con
contenidos variados

© 2025 OSA Fuente: Podcasts Best Practices de Spotify (Encuesta 2021 con Usuarios LATAM)
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CARACTERISTICAS DEL PODCAST

LA IMAGEN Y EL AUDIO SE FUSIONAN

Los podcasts ya no son solo para escuchar. A nivel

mundial, ha habido un aumento de mas del 39%
en las reproducciones diarias promedio de
podcasts de video (1).

A nivel mundial, se ha transmitido un 64% mas de
episodios de video y un 78% mas de programas
de video (podcasts con al menos un episodio de
video) en Spotify interanualmente (2).

Fuente: 2024 Podcast Trends Tour ; (1) Datos internos de Spotify a nivel global del 01/01/2024 al 29/02/2024, en comparacion con los del 01/01/2023 al 01/03/2023; (2)Estudio global de vinculo con la marca de Spotify y

© 2025 OsA Kantar en marzo de 2024



LA ERA DEL PODCAST

PODFLUENCER

63 % de las personas encuestadas en
Spotify dijo confiar mas en su presentador
de podcast favorito que en su influencer
de redes sociales favorito (2).

45% de los Millennials y Generacién Z
indico que, cuando escuchan un anuncio
durante un podcast, confian en la
marca/producto que se promociona
debido a la relacién de confianza que
tienen con los presentadores.

PODCAST

© 2025 OSA Fuente: 2024 Podcast Trends Tour de Spotify

ANUNCIOS

La popularidad de los anuncios de podcasts
ha aumentado, y se han convertido en un
formato comprobado y eficaz para generar
resultados comerciales.

62% de los encuestados realizé alguna
accion después de escuchar un anuncio
durante un podcast (como buscar el
producto, comprarlo o simplemente
hablar de él).

osSA™
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FINFLUENCER

+ 29% crecié el total de reproducciones
del sector de negocios y tecnologia
(Fintech).

Ese fue el crecimiento interanual en todos
los grupos etarios.




LA ERA DEL PODCAST

TAYLOR SWIFT

No sélo estremecio a la escena musical con su Eras Tour en
2024, sino que también domino las conversaciones en
podcastsy la gente quedd con ganas de mas.

+ 172% de aumento en las escuchas globales de podcasts
qgue hablaban sobre ella, en la semana de los Grammys,
cuando gand en la categoria de album del afio y anuncio su
nuevo album (1)

© 2025 OSA Fuente: 2024 Podcast Trends Tour; (1) Datos internos de Spotify a nivel global en la semana del 29 de enero de 2024, en comparacion con la semana anterior



SOBRE LA ESCUCHA
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LO MAS ESCUCHADO

TOP DE PODCASTS

BARBANO EN HECHOS REALES POLICIAL
RESUMIDO INFO

De la semana del
Junio de 2025

TOP DE PODCASTS
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2025 OSA Fuente: Podcast Charts by Spotify (Argentina)/23 de Junio de 2025



FINAL RECAP
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Hoy el 19% de la poblacién escucha Podcast (+123% de
crecimiento en los Ultimos 5 anos)

84% lo hace desde el Smartphone
En general se escucha entre1a 5 veces por semana
4 | Genera una situacion de confianza, cercania

76% escucha Podcast para aprender algo nuevo

Se escuchay se hace otra cosa: tareas del hogar (62%), cocinar
(43%), caminar (38%).

+ 39% aumentaron las reproducciones diarias podcasts de
video

Podinfluencia: |a audiencia confia en el presentador de podcast
(63 %), teniendo influencia sobre su audiencia

Taylor Swift fue la tendencia global en 2024 en Spotify, +172% de
aumento en escucha de podcasts que hablaban sobre ella

Un 29% escucha Podcast sobre Estilo de Vida y un 25% Musica




iMUCHAS GRACIAS!
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