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El contenido es liquido,
y se adapta a todas las pantallas

Los argentinos hoy en dia usan:
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2 Pantallas 3 Pantallas 4 Pantallas
91% £8% 31%

KANTAR I BO P E M E D IA Fuente: Kantar IBOPE Media. Target Group Index Argentina — TGl AR 2024 R2 — Personas



Conociendo a la Audienciade TV

® Hombres Mujeres
I I I I I I
m NSE Alto NSE Medio NSE Bajo
28% 53%
I
m4-12 afios ® 13-19 afios 20-34 afios m 35-49 afios 50+ afios

KANTAR IBOPE MEDIA

ATV

Average Time Viewing
(Tiempo Promedio de Visionado
Diario de TV ON)

Los generos de programas con mayor
audiencia desde enero a septiembre 2024
fueron entretenimiento, noticias, interés
general, telenovela y culinario.

Fuente: Kantar IBOPE Media. Instar Analytics. GBA. Enero a Septiembre 2024. Lunes a Domingo. 24hs. Total Personas



Los argentinos y el
streaming de video

62%

de los argentinos mira streaming
de video, ya sea gratuito (AVOD)
0 pago (SVOD)

La mayoria de los argentinos dedican
entre 3 a 4 horas por dia a mirar
streaming de video.

ICANTAR IBOPE MEDIA

Perfil de Audiencia de Streaming

m15-17 afos 18-24 afnos 25-34 anos 35-44 afos 45-54 anos 55+ afos

l 16% 24% 18% 13% 22%

Fuente: Kantar IBOPE Media. Target Group Index Argentina — TGI Digital View Argentina 2024 R1 — Personas



En Argentina, el de las
personas esta suscripto al menos
a una plataforma paga de video
streaming (SVOD)

En promedio estan suscriptos a
2 plataformas de streaming pagas

1 suscripcion

2 suscripciones
3 suscripciones
4+ suscripciones

ICANTAR IBOPE MEDIA

¢Por que los argentinos pagan
pOr una suscripcion de video?

Precio del proveedor 45%

Amplio de catélogo de nuevas peliculas y series 44%

Amplio catalogo de series y peliculas antiguas 25%

El sitio/aplicacion funciona bien en todos los dispositivos 22%

Si el proveedor no tiene publicidad 20%

Fuente: Kantar IBOPE Media. Target Group Index Argentina — TGI Digital View Argentina 2024 R1 — Personas



Conociendo a la Audiencia de Radio

® Hombres Mujeres

Plataformas de escucha

1. Radio comun 4/7%
2. Radio del auto 34%

NSE Alto = NSE Medio m NSE Bajo

3. Radio del celular 21%

Lugares de escucha
1. Hogar 64%
2. Auto 35%

KANTAR I BO P E M E D IA Fuente: Kantar IBOPE Media. e-Radio. GBA. Enero a Septiembre 2024. Lunes a Domingo. 24hs. Total Personas. AM+FM
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Radio online:
de tendencia a realidad

Cada vez mas radios incorporan a su oferta la posibilidad de una
escucha online, tanto en vivo como on demand.

Como medio tradigital, los contenidos radiales encuentran nuevas
audiencias a las cuales cautivar.

440 de los argentinos escucharon radio online
durante el dltimo mes.

=
ﬂ) 530/ de estos considera que escuchar radio online
d O cambi6 su FORMA de escuchar radio.

Perfil de oyentes de radio online

m12-17 afos m 18-24 afos B 25-34 afos m 35-44 afios m 45-54 afos ® 55+ afos

11,7% 10,9% 1/% 16,7% 15,7%

Fuente: Kantar IBOPE Media. Target Group Index Argentina — TGl AR 2024 R2 — Personas
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Streaming de musica:
el ritmo que te acompana

0
Jn céaﬂ-rg{t?os ESCUCHA

MUSICA POR STREAMING y
casl la mitad de ellos lo hace
todos los dias.

En promedio escuchan entre
2 a 3 horas por dia.

Los principales 560 /0 44%

servicios utilizados @spgﬁfy © Music
son:

IKANTAR IBOPE MEDIA

Perfil de los oyentes de
streaming de musica:

12-17 anos

15,5%

18-24 afnos 25-34 anos 35-44 afos 45-54 anos 55+ afos

16%

20,5% 16% 12,5% 19,5%

Fuente: Kantar IBOPE Media. Target Group Index Argentina — TGl AR 2024 R2 — Personas



Podcast:
historias que conectan

180/ de los argentinos escucha Podcast. De ellos,
O el 23% lo hace de 1 a 2 veces por semana.
Top 10 tematicas

Musica 29%

Estilo de Vida y Salud 27%
Educaciéon 21%

Comedia 21%

Ficcion/ Historias 20%

Sociedad y Cultura 20%
Programas/ series de TV 18%
Tecnologia 17%

Programas de radio 16%

O Noticias y Politica 15%

63% de los oyentes
de podcast tambiéen
escuchan radio.

Sl A
'*“390.\‘.@

Perfil de oyentes de Podcasts

m12-17 afos m 18-24 anos B 25-34 aios m 35-44 anos m 45-54 afos ® 55+ anos

14% 17% ; 16,9% 10,8%  16%

KANTAR I BO P E M E D IA Fuente: Kantar IBOPE Media. Target Group Index Argentina — TGl AR 2024 R2 — Personas




KANTAR IBOPE MEDIA

Nuevas Tendencias y
Espacios de Comunicacion



Al 66% de los argentinos le gusta comprar online porque hay muchas opciones

De estas personas, el 60% pertenecen a las generaciones Millennials y Generacion Z.

Entre los tipos de productos mas elegidos Los principales métodos de pago
parala compra online se encuentran: parala compra online son las

TARJETAS DE CREDITO Y DEBITO.
& RopalJoyeria

=Y Comida para llevar

4 Comestibles

Y las principales razones para comprar online:

El precio
Variedad de opciones de pago
Entrega rapida de productos

il Entradas de cine

> 0 [

0 Teléfonos moviles/Accesorios para teléfonos moviles

Sitios preferidos Proveedores de compra digitales mas utilizados
mefcado ‘ P PedidosYa ‘ Carrefour (9 mereade | IP PayPal ‘ w uala

I(ANTAR I BO P E M E D IA Fuente: Kantar IBOPE Media. Target Group Index Argentina — TGI Digital View Argentina 2024 R1 — Personas



Debes tener cuidado con la
calidad de las cosas que

compras online
76%

Prefiero evitar los altos
costos de envio al
comprar en linea

67%

IKANTAR IBOPE MEDIA

Me gusta leer los puntos de
vista y opiniones de otras
personas en linea

69%

Compro online a precios
mas bajos

66%

Fuente: Kantar IBOPE Media. Target Group Index Argentina — TGI Digital View Argentina 2024 R1 — Personas
Afirmaciones de compras online a las que respondieron “Totalmente / Bastante de acuerdo”

Es importante que
confie en los sitios web
gue visito

73%

Las opiniones online de otras
personas me ayudan a tomar
decisiones sobre compras
Importantes

65%



El 49% de los argentinos juega videojuegos
De estas personas, el 66% pertenecen a las generaciones Millennials y Generacion Z.

Top tipos de juegos Actividades que mas realizan mientras juegan i -
» . ¢, Sabias qué”
i Accion 4 ¥ Escuchar o transmitir misica
Les encanta jugar online y conectar con

i Estrategia L] Escuchar o ver TV y videos otros a través de los videojuegos, probando
2% Aventura todo tipo de juegos.

(&) Futbol
¥ Rompecabeza

D Utilizar redes sociales

Los juegos con mayor audiencia son E-Sports

FIFA CALLDUTY

Top 5 juegos

FIFA \ FORTNITE \ CALIDUTY

Los rincones favoritos para sus charlas son

7 LEAGUE K |
0 ‘ o @ @ [EcinDs | CouNTERASTRIKE

I(ANTAR I BO P E M E D IA Fuente: Kantar IBOPE Media. Target Group Index Argentina — TGI Digital View Argentina 2024 R1 — Personas



Las aplicaciones
facilitan mi rutina diaria

45%
Lo que mas deseo en mi
w vida es divertirme, disfrutar
Jugar es mejor, con : de los placeres de la vida
otras personas LO.S R 550
mejores en linea 0
35%
25%

KANTAR I BO PE M E D IA Fuente: Kantar IBOPE Media. Target Group Index Argentina — TGI Digital View Argentina 2024 R1 — Personas
Afirmaciones de juegos a las que respondieron “Totalmente / Bastante de acuerdo”



We are

the global leader In
audience measurement

KANTAR IBOPE MEDIA



With global expertise
across all industries The company with the biggest

reach and scale to measure
audiences across platforms

Technology to measure

60+ audience in more than

60 markets

As Kantar IBOPE Media,
we are present in Latin
America in 11 markets

KANTAR IBOPE MEDIA



Kantar Media panels and technology measures
audiences worldwide

Finland

Argentina

Netherlands Spain
Brazil R, o « Sweden

Switzerland

Canada

Chile - . i Turkey
1 /

Israel

Colombia Italy

Vietnam

KANTAR IBOPE MEDIA




Kantar Media panels deliver people-based measurement

Panel data is a central element of our strategy

An essential foundation

N — Demographics
— Allows comparability

: N — De-duplicated reach
— Primary calibration source

— Starting point for integration

KANTAR IBOPE MEDIA



Measuring digital
long tail

Source-agnostic approach

Delivers enhanced panel precision
and efficient measurement of

Long tail viewing
Niche audiences
Addressable advertising

KANTAR IBOPE MEDIA
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How can we help
you unlock value

Viewing
Audience of TV channels, streaming
platforms and online video

Performance

Result of campaign performance across
different media

Cross Platform View ™

Campaign Audience Validation™

Planning

Planning for strategic and tactical
media decision

Cross Media Planner™

KANTAR IBOPE MEDIA
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Cross Platform View

KANTAR IBOPE MEDIA

CROSS PLATFORM VIEW

Gain a complete visibility on viewing behavior across platforms

=

Understand your
audience’s behavior

Understand the
consumption of your
audience in Streaming
and Linear TV through
unified metrics.

Stay ahead of the
competition

Have an improved
understanding of
viewer behavior
across your
competitors —
platforms and
channels

Make informed decisions

Use the data to your favor.
Understand performance
by platform, device, day of
the week, time band and
target.



il

Get to know Campaign
Audience Validation

Data Partners:
> YouTube
Tnstagram

facebook

CAMPAIGN AUDIENCE VALIDATION

With Campaig Audience Validation you get to know the reach without
duplication of your TV, online video and social media campaigns.

Unified view

Measure TV
advertising delivery
combined with digital
media

Boost your campaigns

Optimize the performance
of your campaigns to
maximize overall reach
and generate insights into
the performance of future
digital campaigns

~N
il

AN

KPIs that really matter

Gain insights that drive
your business growth.
Improve your target
audience's experience with
advertising by avoiding
excessive frequency.

KANTAR IBOPE MEDIA



Comunicate con
NOSOtros

Contactate con Kantar IBOPE Media Argentina para
obtener mas informacién sobre cO6mo nuestras soluciones

pueden ayudar a tu empresa.

ventas.argentina@kantaribopemedia.com

KKANTAR IBOPE MEDIA



Acerca de Kantar IBOPE Media

A medida que las personas incrementan el uso de canales y plataformas, los servicios
de medicion de datos y audiencias, targeting, andlisis e inteligencia publicitaria de
Kantar IBOPE Media aportan informacién para la toma de decisiones.

Trabajando con datos de panel y first- party data en mas de 80 palses, tenemos
experiencia en la medicién cross-media con el crecimiento mds rapido del mundo,
respaldada por nuestra versatilidad, escala, tecnologia y experiencia, para impulsar
el crecimiento empresarial a largo plazo para nuestros clientes y partners.

KANTAR IBOPE MEDIA
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